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Forschung in Frage gestellt

,,Wir sind enttduscht, dass wir auf
einigen Markten keine verntinftigen
Preise und Kostenerstattungen erhal-
ten. Das dauert langer,
als wir gedacht haben,
das muss ich einrdu-
men. Es hingt mit den
Behorden zusammen,
die sich als zogerlich
erwiesen haben, wenn
es um neue Medika-
mente geht.” Das sag-
te Hakan Bjorklund
(Foto), Chef von Ny-
comed, das im Herbst
2006 Altana Phar-
ma ibernommen hat,
in einem Interview im Siidkurier.
Bjorklund betonte, dass man heute
genau iiberlegen miisse, wo ,,wir uns
bei der Entwicklung neuer Produkte
und beim Marketing konzentrieren®.
Deshalb frage er sich mehr und mehr,

cpEm

ob sie wirklich den Preis bekommen,
den sie brauchen, um ihre Kosten zu
decken. Es sei eine Tatsache, dass ei-
ne groBere Anzahl von Produkten, die
vor zehn Jahren entwickelt wurden,
heute keine Chan-
ce mehr hitten. Das
sei mit Blick auf den
medizinischen Fort-
schritt sehr besorg-
niserregend. Bjork-
lund pessimistisch:
»Wenn Regierungen
nicht fiir Innovatio-
nen bezahlen wollen,
wird es fiir die Indus-
trie sehr schwierig,
das bisherige Niveau
in der Forschung auf-
recht zu erhalten. Es ist kein Geheim-
nis, dass die Pharmabranche lidngst
begonnen hat, an der Forschung zu
sparen. Es gibt schon heute Unter-
nehmen, die Forschung ganz offen in
Frage stellen.*

Problembereich Market Access

gen setzt sich der PM-Report in

Das AMNOG hat den Market Ac-
cess fiir neue Medikamente vollstin-
dig verandert. Die Unternehmen ste-
hen heute mehr denn je vor der Auf-
gabe, die Erstattungsfihigkeit ihres
Produktes zu gewéhrleisten. Dafiir
verlangt der Gesetzgeber aussage-
kraftige Daten zum Nutzen. Die Zu-
lassungsbedingungen sind auch da-
durch erschwert, weil es tiber den
Preis nun immer zu Verhandlungen
zwischen Herstellern und Kassen
kommen muss. Die insgesamt hoher
gewordenen blirokratischen Hiir-
den sowie erschwerten Zulassungs-
bedingungen stellen Pharmaunter-
nehmen vor gewaltige Herausforde-
rungen. Mit diesen Herausforderun-

einem kompletten Newsletter
auseinander. In der Maérz-Ausgabe
des PM-eReport beschreibt Stefan
Raupach, Direktor Marketing Aliud
Pharma GmbH, wie Pharmafirmen
auf die Verdnderung des Market Ac-
cess reagieren und was sie dndern
miussen. Sabine Seifert von fischer-
Appelt, relations beurteilt, inwie-
weit die frithe Nutzenbewertung den
Marktzugang beeinflusst. Wie der
verdnderte Market Access die Phar-
makommunikation verdndert, das
erklaren Dr. Giuseppe Gianni von
Brand Health und Dr. Walter Rei-
mund von der marian Kommunika-
tionsforschung GmbH.
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pm-report.de
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10 Jahre sectors

Begonnen hat sectorS mit Vi-
sualisierungen von Auflendienst-
tagungen und der Entwicklung
von Fortbildungskonzepten. Heu-
te ist der Bereich Medical Edu-
cation der eine wichtige Schwer-

punkt, bei dem die Agentur den An-
spruch hat, Innovationen als erste in
die Praxis umzusetzen. Dazu geho-
ren z. B. spezielle interaktive Fort-
bildungssysteme und E-Learning-
Tools fiir verschiedene Pharmakun-
den. Marcus Kroll, der die Agentur




zusammen mit seiner Schwester Mo-
nique Kroll vor zehn Jahren im Ja-
nuar 2001 griindete, ist optimistisch:
,Endlich wachsen Prisenzfortbil-
dung und Onlinefortbildung intelli-

sectﬁr

Medical Education

gent zusammen. Neue Medien und
neue Konzepte der Wissensvermitt-
lung ermoglichen es zukiinftig im-
mer einfacher, medizinisches Wis-
sen zu unterschiedlichsten Zielgrup-
pen zu transportieren ...“ Er baut auf
die flachen Hierarchien und darauf,
dass Naturwissenschaftler, Grafiker,
Programmierer und Veranstaltungs-
fachleute Hand in Hand zusammen-
arbeiten.
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